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1. Zakladni udaje o sdruzeni Podzvicinsko

Nézev: Podzvic¢insko — zajmov¢é sdruzeni pravnickych osob

Sidlo: Holovousy 39, 508 01 Hofice

zastoupené:  Mgr. Martinou Berdychovou, pfedsedkyni

IC: 70860726

Tel: 493 691 031

mobil: 608 906 142

e-mail: info@podzvicinsko.cz

web: WwWw.podzvicinsko.cz
http://www.facebook.com/podkrkonosi

2. Zakladni udaje o izemi Podkrkonosi

Rozloha: 601,03 km?
Pocet obyvatel: 54 798 (k 1. 1. 2010)
Hustota osidleni: 91 obyvatel /km?
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Obce na uzemi Podkrkonosi - €lenstvi (k1.1.2012)

Mikroregion Spoleéenstvi Mikroregion
Podchlumi MAS Lazerisky obci Hustifanka
Podchlumi | mikroregion | Podkrkonosi

Podzvicinsko
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Lukavec u Hofic
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3. Zpracovani strategie rozvoje cestovniho ruchu
v Podkrkonosi

Strategie navazuje na analyzu trhu cestovniho ruchu /dale CR/, ktera byla provedena v roce
2008, formou dotaznikového Setfeni na starosty obci v oblasti. Je v souladu se strategii rozvoje
CR v KHK, Koncepci cyklodopravy KHK a Koncepci statni politiky CR v CR 2007-2013.

Prvnim krokem bylo na zakladé zpracované Analyzy potencidlu cestovniho ruchu a SWOT
analyzy definovat hlavni kritické-problémové oblasti, na jejichz feSeni bude rozvoj cestovniho
ruchu V turistickém regionu zavisly. Vzhledem k$ifi problematiky cestovniho ruchu
a provazanosti s dal§imi rozvojovymi okruhy byla snaha zohlednit v rdmci jednotlivych
problémovych oblasti v§echny aspekty.

Podkrkonosi je jizni ¢asti turistického regionu Krkonose a Podkrkonosi. Jak nazev napovida,
rozprostira se v podhiii Krkono§ a rozklada se na plose cca 700 km2 s nejvyssim vrcholem
Zviéinou (671 m n. m.). Zapadné Podkrkonosi sousedi s Ceskym rdjem a na jihu prechazi do
rovinatého Hradecka. Podkrkonosi je oblasti pomérné klimaticky pfiznivou, coz doklada i
davné osidleni krajiny. Na jiznich svazich hiebent chlumu se dafi péstovani ovoce, chlumy
jsou zdrojem kvalitniho piskovce, ktery ve spojeni s umem mistnich kamenikti a sochaiti vtiskl
neopakovatelnou pecet’ zdejsi krajiné v podobé mnozstvi kamennych staveb — kostelil, zamk,
tvrzi, hradt, technickych pamatek i drobnych piskovcovych kiizkli a soch. Podkrkonosi je
protkano hustou siti cyklotras 1 pSich tras. Rozmanita krajina Podkrkonosi nabizi Siroké vyziti
pro aktivni sportovce i relaxaci, pro rodiny s détmi, seniory. ZvInéna krajina, mraziva udoli,
proslunéné strané, prameny, ficky, rybniky, mnoZstvi pamatek a mist opfedenych povéstmi
pfinasi ochutnavku historie 1 mistnich specialit, proziti zdejsi krajiny na nau¢nych stezkach a
pfi tradi¢nich slavnostech.

Cinnost sdruZeni Podzvic¢inska je vypracovana v Akénim planu Podkrkonosi.
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4. Analyza uzemi Podkrkonosi

Oblast Podkrkonosi se rozklada kolem nejvy$§iho bodu — Zvi¢iny (671 m n. m.). Uzemi
Podkrkonosi, na kterém destinaéni management Podzvicinsko fﬁsobi, tvofi 70 obci s 54 798
obyvateli (k 1. 1. 2010). Hustota osidleni je 91 obyvatel na km*. Coz je ve srovnani napiiklad
s Kralovéhradeckym krajem, ktery ma 117,8 obyvatel na km? a do kterého tzemi Podkrkonosi
spada, jedno z nejvice osidlenych turisticky vyznamnych tizemi kraje.

V navaznosti na Program rozvoje cestovniho ruchu Krdalovéhradeckého kraje, ktery roz¢lenil
izemi na 5 turisticky vyznamnych tzemi (TVU): Cesky raj, Hradecko, Kladské Pomezi,
Orlické hory, Podorlicko, Krkonose a Podkrkono$i, bude od roku 2011 Podzvicinsko
reprezentovat své uzemi pod ndzvem Podkrkonosi. Dal§im divodem je i lepsi citelnost
a orientace pro navstévniky, pro které je mistni nazev “Podzvicinsko* velice tézko
identifikovatelny.

4.1. Hodnoceni uzemi 7 hlediska potencidalu pro cestovni ruch

V této kapitole jsou podrobné rozepsana hlediska, z kterych lze nahlizet na nabidku
pro cestovni ruch. Pro Gcely strategie se hlediska rozc¢lenila do 5ti tematickych okruht.

4.1.1. Fyzickogeografické hledisko

Zajmové tzemi leZi na pomezi Ceské tabule (Ji¢inska pahorkatina) a Krkonossko-jesenické
soustavy (Krkonos$ské podhuii). Severni ¢ast nalezi do Krkono$ského podhtii s nejvyssim
vrcholem celého uzemi — Zvicina (671 m n. m.). Zvi¢insky hibet je Clenitym masivem, ktery
ma jihovychodni smér v délce cca 17 km. Rozprostird se od horniho toku ficky Bystfice
v nadhorni plo§in¢ u Pecky a konec je umistén zapadné¢ od Dvora Kralové nad Labem, kde
pozvolna ptechazi do Libotovského hibetu. Na jiZznim svahu se kdysi téZilo stfibro, a proto je
nazyvano Havirna. Zde miizete nalézt byvalé tvrzist¢ Kamenny hradek a Miletinské lazné.
Zvi€ina je typicka svym zvonovitym tvarem, ktery poskytuje za krasného po€asi mimotadnou
vyhlidku.

Typicky raz celé krajiny urCuje do cCervena zbarvené geologické podlozi, které tvori
permokarbonské usazeniny, typické je predevSim na peckovsku. V té€chto usazeninich se
nachazeji uhelné sloje a zkamenélé stromy — araukarie. Jih oblasti je tvofen Ji¢inskou
pahorkatinou, jejiz podlozi se sklada z kiidovych usazenin s kvalitnim piskovcem. Ten je
dodnes vyhledavan jako kvalitni kamenicky a sochafsky material. Geologicky velmi rozmanita
je 1 oblast kolem mésta Lazni Bélohrad. Loziska raseliny zde umozZznila vznik slatinnych 1azni.

Uzemi nalezi do povodi Labe, které protéka severovychodni ¢asti Podkrkonosi —
Kralovédvorskou kotlinou. Na tomto toku nedaleko obce Nemojov se nachézi architektonicky
velmi zajimava hrdz s vodni elektrarnou, zvana Les Kralovstvi. Ta pochdzi z po¢atku 20. stoleti
(narodni kulturni pamatka od roku 2010). Zbylé uzemi je odvodfiovano fickami Bystfice,
Javorka a také cetnymi malymi potoky a poticky jako napt. Basnicky potok, Trotina, Rasinsky
potok atd. Raz krajiny dotvareji i etné rybniky jako napf. Viestovsky, Bubnak, Bansky apod.

Ve stfedovéku dosSlo k vykédceni piivodnich podhorskych pralesi. Mohutné porosty byly
nahrazeny piedev§im smrkovou vysadbou. Kompaktni lesni celky se rozkladaji
na Kralovédvorsku a zajist'uji stabilni sit’ regionalnich biokoridort a biocenter.
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Prestoze oblast nenabizi zadnou chranénou velkoplosnou oblast, nachazi se zde ¢etné ptirodni
pamatky, at’ jiz se jednd o skalni utvary ¢i vodopady. Prikladem muze byt Kalské udoli,
Sykornice, Miletinska bazantnice, Viestovska bazantnice, Kamennd hiira, Hiidelecka htrka,
Certovy hrady, Novopacké vodopady a mnoho dalsich.

Zhodnoceni:
e priznivé klima
e Kklidné prostiedi
e riznorodost a pestrost nabidky
e geologické zajimavosti

4.1.2. Ekonomické hledisko

Hlavni obor ekonomiky vétSinové casti regionu, prumysl a sluzby, které jsou soustiedény
pfevazné¢ do meést Hofice, Lazné¢ B¢elohrad a Dvur Kralové nad Labem.
V neposledni fadé je predev§sim v jizni Casti uzemi zastoupeno zemédélstvi. O tradici a
intenzité¢ zemedeélské vyroby svédci 1 skutecnost, ze témer 86 % zemédélské pudy tvoii ornd
puda, zahrady a sady. Tomu odpovida i vysoky podil podnikatelskych subjektii v zemédélstvi.

Piehled podnikatelskych subjektii v regionu dle oboru ¢innosti v %Kk 1. 1. 2010
Zemedelstvi, lesnictvi, rybolov 10
Primysl 20,7
Stavebnictvi 12,4
Doprava a spoje 3,4
Obchod, prodej a opr.mot.vozidel a spotfebniho zbozi a pohostinstvi 29,3
Ostatni obchodni sluzby 13,1
Vefejna sprava, obrana, pov.soc.poj. 1,5
Skolstvi a zdravotnictvi 2,5
Ostatni vefejné, socialni a osobni sluzby 7,1
Celkem 100

Z hlediska ¢&lenéni cestovniho ruchu v Ceské republice do oblasti je Podkrkonosi zaiazeno
do turisticky vyznamného regionu Krkonose a Podkrkono$i. Rozvoj sluzeb se rozviji
predevs§im v ndvaznosti na tradice, spojenych s timto izemi. Ekonomicky rozvoj a potencional
se nachazi predev§im v péstovani tradi¢nich odrid ovoce, v lazenistvi, ve vyrobé¢ textilu,
v bohaté historii oblasti a pfedev§im ve zpracovani kamene. Ten se v oblasti t&€zi, nasledné
zpracovava a jako hotovy produkt vstupuje na trh, coz zvySuje 1 mistni zaméstnanost. Nasledné
je také velké mmnozstvi sochaiskych a femeslnych artefaktl umisténo ve volné ptirodé

(symbolem této tradice jsou Hofice — mésto kamenné krasy).

Rozvoj cestovniho ruchu v Podkrkonosi vyznamné podpofil v 40. letech 20. stoleti vznik
zoologické zahrady ve Dvote Kralové nad Labem, ktera svym zaméfenim na africkou zvifenu
je unikatnim zafizenim tohoto typu ve stfedni Evropé&. Jeji navstévnost se posledni roky
pohybuje okolo hranice 500 tis. navstévnikd. Neméné vyznamnym milnikem byl i vznik
lazenstvi v oblasti mésta Lazni Bélohrad, které spada jiz do 19. stoleti. Od té doby si lazné
zaméeiené predevSim na pohybové Ustroji ziskaly mnoho pfiznivel a vyznamné se podilely
na ekonomickém rozvoji oblasti.

Veétime, ze bohaty potencial lokality nebo této oblasti bude vice vyuzit leps$i propagaci,
zvySenim poctu a kvality sluzeb pro turisty a naldka vice obyvatel do tohoto uzemi. K tomu
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castecné dopomaha tradicné orientované skolstvi pfedevsim na Stiedni kamenicko-sochatrské Skole

v Hoficich, které se vénuje tradi¢nimu opracovavani kamene.

Zhodnoceni:
e Dbohaty potencial v historii, lazernistvi, textilni vyrobé, ovocnarstvi a kamenictvi
e tradice
e rozvoj sluzeb
e potencial pro rozvoj agroturistiky
e Lazné Bélohrad, ZOO Dviir Kralové
e 3$koly a specializované $koly

4.1.3. Historické a kulturni hledisko

Pamatky na nejstarsi osidleni se nachazeji ptedevsim v jizni Casti, kterd byla osidlena jiz v dob¢
kamenné. Slovany tu pfipominaji ¢etna hradist¢ (kmen Charvatd, rod Slavnikovcl). Mezi
nejznamejs$i patii hradisté v Ostrométi a u Kalu. Z Ostroméfe pochazi i Eduard Storch,
popularizator praveku.

Romanské prvky je mozno spatfit v kostelich na Bysickach a Lanzovée. Zachované je podzemi
knizeciho hradu v Miletin€. Hrazena mésta pfipominaji zbytky opevnéni ve Dvofe Kralové nad
Labem. Prvni socha vojeviidce Jana Zizky v Cechach se tyéi na vrchu Gothard v Hoficich.
Slechtické sidlo Krystofa Haranta naleznete na Pecce. V Bilé Tfeme$né je piipominan pobyt
J. A. Komenského. Jedine¢nou pamatkou je barokni komplex hospitalu Kuks (narodni kulturni
pamatka). V letech 1694-1724 sidlo hrabéte F. A. Sporka. Hospital s dobovou lékarnou se
muze pySnit i dily sochafe Matyase Bernarda Brauna. K nejvyznamnéj$im patii galerie soch
Ctnosti a nefesti. A pfirodni sochaisky areal v Betlémé. Obdobi narodniho obrozeni a osobnost
Véclava Hanky je Uzce spjato s tzv. Rukopisem Kralovédvorskym, ktery byl nalezen ve vézni
kopce kostela sv. Jana Kititele 16. zati 1817. Dnes je mozné si prohlédnout jak kostel, tak i
vézni ochoz.

Kulturnim centrem Uzemi jsou bezesporu mésta Hofice, Miletin, Lazn¢ Bélohrad a Dvur
Kralové nad Labem, diky svému zdzemi a kulturni tradici. Malé obce vSak nezistavaji
v zadném ptipad¢é v pozadi, existuji v nich soubory a spolky, jejichz ¢innost je stale velice
aktivni a vychazi z mistnich dlouholetych tradic. Stale vice se potadaji spolecenské, kulturni
1 sportovni akce, které podporuji soudrznost lidi v menSich obcich.

Mezi nejvyznamnéjsi akce oblasti patii Dny R. A. Dvorského ve Dvore Kralové nad Labem,
Sochatské symposium v Hoficich, Divadelni Erbentiv Miletin, Mezinarodni folklérni festival
pisni a tanct Pod Zvi¢inou v Laznich Bélohrad. Harantovské slavnosti na Pecce.

K vyznamnym sportovnim aktivitdm bezesporu patii motoristické zavody 300 zaticek
G. Havla a Ceska tourist trophy v Hoficich, cyklisticky maratén (MTB) Podkrkonosim &
znamy béh Sarovcova Lhota — Zvi¢ina, Béh Safari, Kralovédvorsky okruh o cenu Frantiska
Stastného — motocyklové zavody.

Soucasti kultury je i péce o kulturni dédictvi, kterd klade na obce (zejména ty mensi) a dalsi
vlastniky nemalé naroky, a to nejen financni. Nachdzi se zde velké mnoZstvi pamatek
spojenych s tézbou a zpracovanim piskovce. Jedna se pfevazné o obCanské i sakralni stavby
vyuzivajici piskovec jako stavebni material a dokazujici zaroven 1 femeslnou zru¢nost
kamenikl pii tvorbé rtiznych piskovcovych dekoracnich prvki. Negativnim jevem soucasné
doby jsou mnozici se kradeze téchto dél umisténych ve volném prostoru, se kterymi se obce
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1 soukromi vlastnici v poslednich letech potykaji. Dobra péfe o historické objekty je
ptedpokladem k zachovéni kulturné-historického dédictvi i pro dalsi generace.

V Podkrkonosi se narodila i nejedna znama osobnost 19. stoleti jako napft. spisovatel a rodak
z Miletina K. J. Erben, rodak z Lazni Bélohrad K. V. Rais, hudebnik R. A. Dvorsky,
Arch. Karel Jarolimek a mnoho dal$ich.

Zhodnoceni:
e Siroka nabidka (hrady zamky, muzea, prirodni galerie soch, tradice socharskych
sympozii atd.),
historicky predpoklad, ale Spatné vyuzity,
vyznamné osobnosti v regionu,
Spatna oteviraci doba a informovanost
nevhodna interpretace,
bohaty kulturni a spole¢ensky Zivot v jednotlivych obcich a nejvice ve méstech,
tradice,
mnoZstvi spolkii a zajmovych aktivit,
bohaté a jedinecné kulturni dédictvi — mnoZstvi pamatek spojenych s téZzbou
a zpracovanim piskovce,
¢etnost tradi¢nich kulturnich, spolecenskych a sportovnich akei,
e Spatna propagace akci.

4.1.4. Hledisko stavu Zivotniho prostiedi

Kvalita zivotniho prostiedi v regionu je celkové na dobré trovni v porovnani
s celorepublikovym primérem.

Oblast Podkrkonosi se miize pySnit bohatou florou i faunou, coz dokazuje vyskyt nékolika
prirodnich pamatek, jako jsou Viestovska, Miletinska a Bélohradskd baZantnice, Sykornice
atd.

K nejvyraznéj§im environmentalnim rizikim patii soustiedénd intenzivni doprava v obcich.
Jinak ma region relativné Cisté ovzdusi, nejsou zde velké zdroje znecisténi.

Zhodnoceni:
e priznivé Zivotni prostiedi
¢ nedostatek vodnich zdroji
e neuspokojivy stav odkanalizovani obci

4.1.5. Hledisko infrastruktury a dopravni obsluzZnosti

Vzhledem k vyznamu dopravy pro CR je nezbytnou soucasti kvalitnich sluzeb v regionu
1 kvalitni dopravni infrastruktura a uspokojiva nabidka dopliitkovych sluzeb. Oblast dopravy je
prvnim kontaktem navstévnika pii pfijezdu do regionu, a pokud neni na dobré Urovni, mize
odradit od dalsi navstévy, a to predevSim zahrani¢ni navstévniky. Z tohoto diivodu je nezbytné
postupné  zkvalithovat  dopravni infrastrukturu, = komunikace doplnit kvalitnim
informacné-naviga¢nim systémem a doplikovymi sluzbami. V soucasné dobé je fada
komunikaci ve Spatném technickém stavu, dopravné-navigaéni systém je v mnoha mistech
nedostate¢ny, chybi poutace na rychlostnich komunikacich a dopliikové sluzby podél
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komunikaci /krom¢ Cerpacich stanic, kterych je dostatek, u fady z nich je nutné zkvalitnit

uroven sluzeb/.

Nedostatecnd je i nabidka sluzeb pro cyklisty a bézkate, chybi plj¢ovny a tschovny kol,
obcerstveni pro turisty podél cyklistickych a béZzeckych tras. Cyklistickych tras je na tzemi
Podkrkonosi mnoho. Kazdy rok probiha jejich monitoring, optimalizace a doznaceni. Moznost
prepravy kol hromadnou dopravou je omezena. V letnich mésicich (Cervenec, srpen) jezdi pies
uzemi linka KrkonoSskych cyklobusti ve ¢tvrtek, sobotu a nedéli. Zato chybi znacené bézecké
trasy. V zimnich mésicich je pro turistu velice obtizné orientovat se na trasach mimo zimni
arealy, které udrzuji alespon nekolik tras. V nize polozenych oblastech, kde je mnohdy nouze o
sné¢hovou pokryvku, jsou bézecké trasy spiSe individualni zélezitosti, kde si kazdy bézec tvori
vlastni trasu.

Uzemim Podkrkonosi se rozprostira husta silni¢ni sit’, ktera by méla byt do budoucna rozitena
0 dalnici D11. V soucasné dobé je hlavni tah silnice R35 siln¢ pfetizena. Nutné je brat v tivahu
potiebnost dostupnosti mistnich obcani do zaméstnani. V ptipadé¢ vzniku dalnice D11 by
mohlo dojit v oblasti Kralovédvorska k Uiplné izolaci obci v bezprostfedni blizkosti dalnice,
jako jsou napft. obce Hofenice, Kuks, Choustnikovo Hradisté atd. a také nemoznosti pfechodu
¢1 podchodu délnice samotné. Zvysila by se tim ale dostupnost do mésta Hradec Krélové.
Nedostacujici je rovnéz kapacita parkovacich mist u turistickych cili, restauraci a ubytovani.

Vlastni vedeni znafenych péSich tras neodpovidd evropskym standardiim, trasy jsou c¢asto
vedeny po asfaltovych komunikacich a nezfidka i hlavnich silnicich, kde jsou pé&si turisté
ohrozovani automobilovou dopravou. Také cyklisté Casto ohrozuji pesi turisty a naopak jsou
sami na frekventovanych silnicich ve stfetu s automobily. Tato situace v nevhodném trasovani
vedla k vytvofeni fady koliznich mist, kterd je nutné feSit tak, aby byli jak péSi turisté,
tak i cyklisté minimalné ohrozovani. Vlastni znaceni cyklistickych tras je v soucasné dobé
realizovano formou pasového nebo tabulového znaceni. Oba zpusoby jsou sice v souladu
s metodikou KCT, ale pro turisty je toto znadeni ponékud méné srozumitelné. V navaznosti
na Koncepci cyklodopravy Kralovéhradeckého kraje jsou trasy sméfovany k patefnim linkam
cyklotras tzv. Labské trasy a trasy Zitavské.

V poslednich letech roste zajmem o venkovskou turistiku a o0 jizdu na konich v krajiné.
Doposud nejsou V terénu vyznaceny ani vybudovany vhodné hipostezky, které by umoznily
bezpecnou jizdu na konich a eliminovaly stfety se zajmy ochrany pfirody a neohrozovaly p&si
turisty. Trasy jsou zde pouze doporucovany, a to sdruzenim Jezdecké stezky.

Lodni dopravu lze provozovat pouze na fece Labi v oblasti Kralovédvorska, kde ma tok jiz
Siroky koridor. To nabizi do budoucna obrovsky potencial pro lodni dopravu i1 cestovni ruch.
Labe 1 ostatni mensi toky v Podkrkonosi jsou v dne$ni dobé vyuzivany piedevs§im pro sportovni
aktivity.

Zhodnoceni:

nedostate¢na dopravni infrastruktura,

neuspokojiva parkovaci kapacita u turistickych cili,
stirety cyklodopravy s automobilovou dopravou,
stirety cyklodopravy s pési turistikou,

nedostatek dopliikovych sluzeb,

absence znacenych béZeckych tras,

zlepsit dopravné navigacni systém,

nedostateéna nabidka pro cyklisty a béZkafre,
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e absence znacenych hipostezek,
e potencial v lodni dopravé.

4.2. Analyza navstévnikii

Skladba a zplGsoby chovani navstévnik jsou dilezitym zdrojem informaci pro cilenou
propagaci a tvorbu nabidky vhodnych produktti pro umisténi na trhu CR.

V ramci analyzy jsou pouzivany terminy:

> Turista
navstévnik, ktery cestuje po dobu delsi nez 1 den, a ktery alespon jednou
V navstiveném misté pfenocuje v ubytovacim zatizeni.

» Exkurzionista (vyletnik)
navstévnik, ktery cestuje po dobu krat$i nez 1 den a v navstiveném misté nepfenocuje.

Vzhledem k propozicim a piedpokladim oblasti pfevlada navstévnost predevsim tuzemskych
navstévnikil, s pobytem krat§Sim nez 3 dny. Nejveétsi zastoupeni maji vyletnici, ktefi ptijedou
navstivit urcity cil v jednom dni. Oblast se vyznacuje klidnym prostfedim s ¢istym ovzdusim,
pfirodou a s relativné nenaro¢nym terénem, mozna proto je stile vice vyhledavana pro
Némecko, Slovensko, Polsko, Rakousko a z Nizozemi. V posledni dobé se zvysil pocet
polskych turistl. Zahraniéni ndvstévnici sem jezdi na vylety pii pobytech v Krkonosich,
Ceském raji nebo Praze.

Pro ilustraci je pfilozena tabulka navstévnosti IC v Podkrkonosi v letech 2010/2011.

Informacni centrum NavS§tévnost 2010 Navstévnost 2011
Hofice 22 468 30 044
Dvir Kralové nad Labem 21 349 19 766
Lazné Bélohrad 600 6 544
Bilsko 200
Pod Zvicinou 3895
Miletin v roge 2010‘ '
neprovadéna statistika

Milovice v roce 2011

] neprovadéna statistika
Podhorni Ujezd
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- vysoky potencidl pro rozvoj CR — pfirodni, kulturni,
historické a cirkevni pamatky

- oblast nepfetizend cestovnim ruchem

- sidlo destina¢ni spole¢nosti Podzvi¢insko

- poradani tradi¢nich akci

- sit’ znacenych turistickych tras véetné cyklotras

- velky pocet kamennych pamatek (souvisi s t€zbou
piskovce)

- vyhledavané mistni produkty (pf. Hofické trubicky,
Miletinské modlitbi¢ky, pivo Tambor)

- rodi$té vyznamnych osobnosti (pf. K. J. Erben, J. V.
Rais)

- mnozstvi koupali§t’ a vodnich ploch vhodnych ke
koupéni a rybatfeni, mnozstvi kempti

- existence vnitrostatniho letist€ v Domoslavicich
av Ziréi

- zoologicka zahrada ve Dvofe Kralové nad Labem

- hospital Kuks + Brauniv betlém, NS O ving,
KiiZova cesta 21. stoleti

- Cistota piirody

- Labska stezka (Kuks — HK)

- blizkost velkych aglomeraci

- nedostatek ubytovacich kapacit (hlavné v 1ét¢)

- absence mistniho informacniho systému

- nedostate¢na propagace

- niz8i atraktivita objekti turistického ruchu

- chatrani historickych objektl a drobné architektury

- nedostatec¢na udrzba vetejnych prostranstvi a okolni krajiny
- chybé&jici navaznost cyklotras na okolni regiony

- chybi cyklostezky, nau¢né-, hipo-, in-line stezky

- nerozvinuta agroturistika

- atraktivnim mistim chybi navazujici aktivity, tématické
produkty

- absence vyhlidkovych mist a rozhleden
- Spatny stav hygienického zazemi kempi a tabofist’

- Spatny technicky stav zazemi letisté v Domoslavicich, v
Ziréi

- absence rezervacniho systému
- kratka doba pobytu

- $patnd dopravni dostupnost v silni¢ni doprave, ¢ekani na
R11 a R35

- nedostate¢na obsluznost s bariérami (otev.doba, restaurace,
parkovaci plocha...)

- gastronomie — chybi kvalitni sluzby S originalni gastro-
kuchyni

- chybi pasportizace — vérnostni karty
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- malé vzdalenost od turisticky vysoce exponovanych | - nezajem turistl o méné znama mista
oblasti (Cesky raj, Krkonose, Hradec Kralové)
- silna koruna
- vyuziti potencialu krajiny pro zlepSeni Zivota a

rozvoj CR - ubytek sluzeb pro turisty v dasledku malého poctu
- zlepSeni propagace izemi (tisk, rozhlas, veletrhy) navstévaiki
- rozvoj agroturistiky - nezajem podnikatelti podnikat v méné znamé oblasti

- znovuoziveni mistnich tradic (akce, vystavba

w . o - problematické majetkové vztahy pro vystavbu cyklostezek
susirny, palirny a mostarny ovoce)

. . . . - celosveétova hospodarska krize
- spoluprace se sousednimi TVU, mikroregiony a P

MASkami g
- narocna legislativa

- roz§ifeni turistickych tras a cyklotras a jejich

. o . - odpor mistnich k novému
propojeni se sousednimi oblastmi p

- vystavba vyhlidkovych mist a rozhleden

- rozvoj ¢i vytvoreni tématickych produkti a
naucnych stezek

- rodinné pasy

- zavedeni vetsi propagace pro rozvoj mistnich tradic
a specifik

- revitalizace vodnich tokd, lest + obnova pamatek
- stoupajici pocet vyrobct reg. produktu — tradi¢ni

vyrobky pod ochrannou znatkou PODKRKONOSI
regionalni produkt®

- lazenstvi

Na zéklad¢é spoluprace subjektl, vzajemnych diskusi, analytickych podkladovych materiala,
SWOT analyzy a redlnych potieb regionu jsou pro izemi Podzvi¢inska definovany nasledujici
strategické cile rozvoje, které piedstavuji ucelené, tematicky zaméfené celky, sméfované
K naplnéni strategie na obdobi 2011-2020.

Strategicke cile:
1. Konkurenceschopnost
2. Marketing

4. Rozvoj infrastruktury a sluzeb pro cestovni ruch
5. Rozvoj Fizeni, vzdélavani, komunikace a prohlubovani partnerstvi
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5.1. Metodika SWOT analyzy

Vychodiskem pro zpracovani SWOT analyzy byly piedchazejici rozvojové studie zabyvajici se
danym tzemim:

Mikroregion Podchlumi — integrovany projekt (r. 2004)

Hotice — mésto kamenné krasy (strategicky plian rozvoje mésta, r. 2004)

Podchlumi — navrh obecné strategie (r. 2005)

Integrovana tizemni strategie rozvoje venkova-Podchlumi ( 02/2007)

Strategie rozvoje Kralovéhradeckého kraje (2006 — 2015)

Koncepce statni politiky cestovniho ruchu v Ceské republice na obdobi 2007 — 2013
Strategie rozvoje mésta Dviir Kralové nad Labem (2007 — 2016)

Koncepce cyklodopravy Kralovéhradeckého kraje

Program rozvoje CR Kralovéhradeckého kraje

Strategie rozvoje oblasti Krkono§

Rozvojové studie byly kriticky posouzeny a byly podkladem pro dalsi faze tvorby SWOT
analyzy.

Dal§imi zdroji pro zpracovani SWOT analyzy byly udaje CSU (demograficka rocenka,
statistika mést a obci a dalsi).

Vyznamnym zdrojem byla vlastni analyza uzemi, kdy byli v prvni fazi navstiveni pfedstavitelé
obci uzemi Podkrkonosi a formou fizenych rozhovort zjistovany potieby a zdméry obci, dale
ziskavany kontakty na podnikatelské subjekty a neziskové organizace pusobici v dané obci.
V druhé fazi byly zjistovany potieby pravé podnikatelti a neziskovych organizaci.

Z divodu zapojeni co nejvétsiho poctu subjektd z uzemi Podkrkonosi bylo poté provedeno
dotaznikové Setfeni.

Dale se strategie orientuje na naméty a pozadavky turistl. Na moznosti ¢erpani dotaci a granti
vhodnych pro rozsifeni cestovniho ruchu v Podkrkonosi. A v pribéhu let je také vytvaren
vlastni datovy sklad a do budoucna se planuje vytvoreni i mapového portalu pro lepsi orientaci
turistt v oblasti.
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6. Strategie
6.1. Priority a cile strategie

Zakladni priorita a cile byly stanoveny na zaklad¢:

7

% vytvoreni a vyhodnoceni SWOT analyzy,
+ na zaklad¢ vyhodnoceni dotaznikového Setieni,
+* na zaklad¢ potencialu rozvoje cestovniho ruchu v oblasti.

6.2. Zakladni priorita

»Snaha aby oblast Podkrkonosi byla v povédomi jako piirodné i turisticky atraktivni
region, poskytujici kvalitni sluzby“

Zakladni prioritou strategie rozvoje cestovniho ruchu pro oblast Podkrkonos$i je zlepSeni
kvality a nabidky pro turismus, ktery je zaloZeny na rozvoji mistnich tradic, zhodnoceni
mistniho dédictvi — mistni odridy ovoce (holovousky malinaé, tfesen KarSovka atd.) a zeleniny
(dobrovodské zeli), tradice kamenictvi a bohatého historického a kulturniho dédictvi —
piedevsim jedineéné koncentraci kamennych pamatek v uzemi, jako je barokni areal Kuks,
nebo méstskd c¢ast Hofice. Cilem je dosahnout trvalého, vyvdZeného rozvoje regionu a
pfiznivych podminek obyvatel, zvySeni konkurenceschopnosti, rozvoje cestovniho ruchu,
rozvinuté komunikace v regionu a rozsifovani partnerskych aktivit mistnich, regionalnich i
mezinarodnich pro zivot.
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PRIORITA

Dostat oblast Podzvicinska do povédomi jako pFirodné i
turisticky atraktivni region, poskytujici kvalitni sluzby a
podminky pro Zivot soucasné i budouci generace.

ciL1 ciL2 ciL3 CiL 4
Rozvoj fizeni,
Konkurenceschopnost Marketingové Rozvoj infrastruktury vzdélavani,
aktivity a sluZeb pro cestovni komunikace a
ruch prohlubovani
Il partnerstvi
Jednotny graficky &
manudl Podkrkonosi Rozvoj fizeni
Tvorba tématickych Rekonstrukce a destinagni
balicka budovani kvalitni sité spolecnosti
= a doprovodné
I infrastruktury pro CR n
Tvorba tiskovin a Spoluprace
propagacnich S vefejnou a
Tvorba specifickych materiald podnikatelskou
produktli oblasti pro CR Roz3ifeni nabidky a sférou, neziskovymi
— znadeni mistnich zkvalitiovéni sluzeb organizacemi,
produkttl, certifikace odbornymi
apod. - - institucemi,
Propagace na trovni profesnimi a
1nf0rmacn1f:’h Z&jmovymi
technologii sdruzenimi
Komunikace
Propagace uzemi s informaénimi
viemi moznymi centry
zpisoby :
Navazani
preshranicni
spoluprace

Vzdélavani a
poradenstvi k rozvoji
cestovniho ruchu na
venkové
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6.3. Zakladni cile

6.3.1. Cil 1 Konkurenceschopnost

e Tvorba tématickych balicku

e Evidence a rozsireni nabidky atraktivit

e  Tvorba specifickych produktii oblasti pro CR — znaceni mistnich produktii, certifikace,
exkurze apod.

Podstatnym faktorem rozvoje oblasti je konkurenceschopnost vici sousednim regiondm,
pfedevS§im KrkonoS§im, Ceskému raji, Hradecku, Kladskému Pomezi, Orlicku a Poorlicku.
Popftipadé pak Pardubickému kraji.

Dulezité je dobie prezentovat vlastni nabidku sluzeb a predevSim tradi¢nich a originalnich
vyrobkil a nadale ji i rozsifovat o zazitkovou a adrenalinovou turistiku, ktera v posledni dobé
posiluje na vyznamu. Neméné vyznamnou oblasti je i nabidka pro rodiny s détmi a specialni
skupiny jako jsou postizeni ¢i seniofi.

Pro tyto skupiny by méla byt vytvofena ucelena tématicka nabidka ve form¢ tématickych
bali¢ku prezentovanych jak na webovych strankach Podkrkonosi, tak v papirové formé. Tisténa
podoba bude prezentovana na propagacnich akcich typu veletrhti ¢i kulturnich a spolecenskych
promoakci sdruzenim Podzvicinsko. Dale také budou slouzit jako zdroj informaci nejen pro
turisty, ale také pro informacni centra a podnikatelské subjekty v oblasti Podkrkonosi.

I pro vyse zminéné nabidky tematickych balickt spatiujeme jako potfebnou evidenci atraktivit
regionu, ktera spolecné s infrastrukturou CR bude podkladem pro definovani nabidek a
rozvojové projekty CR. Stim souvisi i hledani novych atraktivit, pfip. obnova turisticky
zajimavych mist, pro doplnéni nabidek. Pt. Podhart’sky rybnik ve Dvoie Kralové nad Labem.

Velky vyznam pro rozvoj cestovniho ruchu ma i znaceni specifickych produktt oblasti. Jedna
se o certifikaci mistnich produktd. V soucasné dobé je na uzemi Podkrkonosi zavedena
certifikace domacich vyrobki pod znatkou PODKRKONOSI regionilni produkt®, ktera
funguje od roku 2008. Po ro¢ni zkusenosti mélo znacku jiz 8 certifikovanych vyrobct, v roce
2012 ma znacka jiz 17 vyrobct:

» Dobrovodské kysané zeli bilé a cervené — Zemédélské druzstvo Podchlumi Dobra Voda
u Hoftic

Domaci jable¢ny most — Fruits True s.r.o.

Gerbery — Tomas Soukup

Pravé hotické trubicky s.r.o. — Pravé hotické trubicky, s.r.o. o,
Chutny preclik — Pekarna Josef Rydl, s.r.0. . %
Kovarské vyrobky — Stanislav Rygl — kovovyroba
Kralovédvorské pivo TAMBOR — EPOS CZ spol. s r.0. 8
Kubistovy hotické trubicky — Jana Kubistova o) .
Med medovicovy — Helena Soprova 'f:p/r A\ &
Med ze vceli farmy Pod Zvi¢inou — Helena Soprova ONOS
Ovoce — hrusky — Petr Kares

Ovoce — jablka — Petr Kare$

Ovoce — Svestky — Petr Kares

Ru¢né opracované kamenické vyrobky z hotického piskovce — Kdmen Ostroméf, s.r.o.

®ndin pro®

VVVVVVVVYYVYVYVYY
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» Soubor keramickych vyrobkt — Vladimir Kulhanek — keramika Hofice
» Syrové Cerstvé mléko — Ing. Jaromir Musil
» Vino z Kuksu — Vinné sklepy Kutna Hora s.r.0.

Velice ptinosné by bylo zaclenit vyrobce do déni v cestovnim ruchu, a to predevsim nabidkou
exkurzi do vyroby. V soucinnosti s destina¢nim managementem by se jednalo o atraktivni
formu prezentace mistnich tradic.

6.3.2. Cil 2 Marketingové aktivity

o Jednotny graficky manual Podkrkonosi
Propagace vzemi vSemi moznymi zpusoby
Tvorba tiskovin a propagacnich materidalii
Propagace na urovni informacnich technologii

Dilezitou soucasti rozvoje regionu V oblasti cestovniho ruchu jsou marketingové aktivity,
které musi vystupovat pod jasnou znackou a grafickym manualem. Identifikace a poutavost
materiald je velice dilezitd. Propagace a prezentace celého izemi by méla proudit vSemi
kanaly: tiskovinami, informa¢nimi technologiemi, prezentaci na veletrzich, inzerci apod.
Oblast Podkrkonosi se tradiéné prezentuje na nejvétSich veletrzich jako Regiontour Brno,
Holiday World Praha, ITEP Plzen, Infotour Hradec Kralové nebo také na veletrzich
Vv piihrani¢nich oblastech (Polsko, Némecko, Slovensko atd.). K popularizaci doméciho
cestovniho ruchu pfispivd 1 promoakci Zavirani a otevirani sezony na Zviciné
a dalSimi drobnymi akcemi.

Nedilnou slozkou propagace jsou bezesporu propagacni materialy v tiskové podobé. Prioritou
je vydat aktudlni, pomalu starnouci propagacni materidly. Moznosti je vydavani velice
oblibenych turistickych novin, které jsou ur¢ené na celou sezonu, zahrnuji aktudlni informace
0 oblasti. Druhou sloZkou je nalakani ucastnikl na nejruznéjsi akce cestovniho ruchu. Pro tento
ucel by mél byt vytvoren kalendar akci pro kazdy rok. V dobé€ rozvoje modernich informac¢nich
technologii nesmime opomenout webové prezentace S mapovym portalem, ktery by podaval
komplexni informace o sluzbach, atraktivitach a ostatnich moznostech izemi. Informace by
mély obsahovat kontaktni Gidaje, zaméfeni GPS a stru¢nou informaci o pravé zobrazeném bodg,
popiipad¢ doplnéném o fotografie.

Vzhledem Kk poloze uzemi, které sousedi na jihu s Hradeckem a na severu s Kralovédvorskem,
a které je prirodn¢ velice podobné, je vhodné spolupracovat na spolecnych projektech a
navzajem se propagovat. Podkrkonosi je typické klidné Gizemi pro rodinnou dovolenou. Tento
potencial neni vSak uplné€ rozvinut. Je tiecba vhodnym zptisobem naldkat rodiny s détmi, napf.
pohadkovou postavickou oblasti, kterd by byla spojovacim prvkem détskych aktivit. Dale to
jsou pak détské stezky a hlavné kvalitni doprovodné sluzby. V soucasné dobé¢ je nabidka pro
déti omezend piedev§im na ZOO Dvir Kralové, které 1dka vétSinu ndvstévnikll pouze
k jednodennimu vyletu.

Nutno zdaraznit potiebu jazykovych mutaci. Z pohledu uzemi je nejptihodnéjsi orientovat se

na Cesko-anglické mutace tiskovin. Pro elektronickou prezentaci je nutné jazykové mutace
rozsifit o némcinu, polStinu a rustinu.
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6.3.3. CIL 3 Rozvoj infrastruktury a sluZeb pro cestovni ruch

e Rekonstrukce a budovani kvalitni sité a doprovodné infrastruktury pro CR
e Rozsireni nabidky a zkvalitnovani sluzeb

Spokojenost potencionalnich navstévnikt vytvaii ikvalitni infrastruktura. Rekonstrukce
stavajici sité, kvalitni znaCeni pé&Sich a cyklotras a v neposledni fadé¢ budovani cyklostezek.
K optimalizaci cyklotras se konalo nékolik schiizek a problematika se fesi jiz od roku 2007. Je
vypracovana studie mapujici oblast. Nedilnou nutnosti budou v buducnou i tzv. singeltracky,
které¢ nabidnou alternativu pro terénni cyklisty. Je nutno objektivné fici, Ze stoupa pouzivani
motorek a ctyikolek, které stavajici trasy ni¢i a ohrozuji tim i ostatni. K této problematice bude
nutné se V pristich letech vénovat, a to naptiklad usmérmovanim této skupiny do vhodnych
mist, zdkazy a soucinnosti vefejnych organti.

(24

Co se tyce hustoty pésich a cyklistickych tras je na vysoké Grovni, ovSem kvalita a jednotné
znadeni je mizivé. Sit’ znaceni je vcelku dobfe propracovana a uzivana diky KCT. Chybi viak
znaceni hipotras a bézeckych tras. K zatraktivnéni tras je nutno vybavit je odpocinkovymi
misty, informacnimi tabulemi a dal§$im doprovodnym mobiliafem. Zaméfit se na tvorbu
tématickych tras, které by vyuzivaly stavajici sit’. Popularizovaly by aktivni zptisob dovolené a
mely nendsilny edukativni charakter. Dale také roz$ifit sluzby pro turisty predevSim
0 dostupnost, servisni sluzby, pohostinstvi, parkovaci mista, dostupnost bankovnictvi atd.

6.3.4. CiL 4 Rozvoj Fizeni, vzdélavani, komunikace a prohlubovani partnerstvi

e Rozvoj Fizeni destinacni spolecnosti

e Spoluprace s verejnou a podnikatelskou sférou, neziskovymi organizacemi, odbornymi
institucemi, profesnimi a zdajmovymi sdruzenimi

e Komunikace s informacnimi centry

e Navazani prihranicni spoluprace

Vzdélavani a poradenstvi K rozvoji cestovniho ruchu na venkové

Rozvoj tizeni je dulezity pro spravnou soucinnost. Destinatni management by mél byt
do budoucna zajistovan minimalné dvéma stalymi pracovniky a dal$imi externimi specialisty.
Bez tohoto kroku bude rozvoj pomalejsi a nebude si moci dovolit v dostate¢né mife
konkurovat.

Pro kvalitni rozvoj ve vSech strankach je nutna spoluprace se vSemi subjekty, které vyvijeji
¢innost v cestovnim ruchu. K uz§imu navazani kontaktd s neziskovou a podnikatelskou sférou
pfispiva inové oteviené Clenstvi sdruzeni Podzvi€inska. Do budoucna je vytvofena
marketingova skupina, kterd hromadné pfipravuje oblast Podkrkonosi na nadchazejici sezonu a
také zhodnocuje tu uplynulou. Nutnost navazani uzké spoluprace spatfujeme v monitoringu
potieb a ptani, jak subjektt, tak navstévnik.

Nutnd je komplexni spoluprace s informacnimi centry, aby pracovnici IC mohli turistu pfesné a
aktudlné informovat o celém potencidlu uzemi Podkrkonosi, tak také o ptipadnych akcich a
atraktivitach. Dale se sdruzeni Podzvicinsko snazi o propojenou komunikaci, dostate¢né
zasobovani aktualnimi propagacnimi materialy, informovanost o novinkach, akcich a jejich
propagaci.
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Velice piinosna by mohla byt i pieshrani¢ni spoluprace, at’ uz s polskou, ¢i slovenskou stranou.
Bezpodminecné nutné je vytvaret projekty spoluprace S okolnimi uzemimi tak, aby se nabidka
zkvalitnila a rozsitila.
Hnacim a inspirativnim faktorem v rozvoji cestovniho ruchu je bezesporu vzdélavani osob
zainteresovanych v této problematice. Piepoklada se rozvoj vzdélavacich seminafi pro
pracovniky informacnich center, podnikatele v CR, mésta aobce. Hlavnim spojovacim
tématem téchto seminaii by mél byt rozvoj cestovniho ruchu ve venkovskych oblastech.
Vyuziti modernich technologii v kombinaci s tradicemi. Jediné timto zptusobem lze odlisit
uzemi od ostatnich a zviditelnit se.

V ramci Podkrkonosi od roku 2012 také existuje spole¢ny mapovy portal pro celé uzemi a také

individudlni — neprofesionalni datovy sklad ve sdruzeni Podzvi¢insko. Do budoucna se planuje
vyuzivat datovy sklad od Kralovéhradeckého kraje.

21



Strategie rozvoje cestovniho ruchu pro oblast Podkrkonosi/Podzvicinsko ﬁ \
PODZVICINSKO

malebné podkrkonosi

/. Navaznost na opatieni nadstavbovych dokumenti

Tento dokument je zpracovan v navaznosti strategickych dokumentt Kralovéhradeckého kraje
a koncepce statni politiky CR. Navaznost a provazanost uvedenych dokumentd je nutno,
vzhledem k dlouhému ¢asovému horizontu strategie, prubézné sledovat a aktualizovat dle
sttednédobych a akénich plant.

8. Moznosti financovani

1. Vlastni ¢innost — poradenstvi, podpora spoluprace s mésty aobcemi, MASkami
a s dal§$imi narodnimi 1mezinarodnimi partnery. Potfaddani vzdé€lavacich seminait
a kulturnich aket.

2. Vyuzitim jinych finanénich zdroji pro mistni Zadatele (operani programy,
regionalni operacni program pro NUTS II. Severovychod, dota¢ni programy
ministerstev (pfedev§im oblasti Zzivotniho prostfedi, cestovniho ruchu), krajské
programy, granty nadaci.

3. Verejné prostiedky — sdruzeni ajeho cinnost je v soucasné dobé financovéano
Z nejvetsi Casti z vefejnych zdroji, jako jsou Elenské prispévky a dotace na ¢innost od
Kralovéhradeckého kraje.

4. Fond Cestovniho ruchu — pro budouci financovani je dilezitd spoluprace
s podnikatelskou sférou, ktera by ptfinaSela finance na rozvoj po ukonceni dotac¢nich
programt a grantovych systému. Spoluprace by mohla byt v rdmci propagace, kterou by
zajisStovalo sdruzeni Podzvi¢insko nejen PO, ale celému Gizemi.
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9. Monitoring a hodnoceni vystupt

Pro ucely kvalitni propagace a prezentace regionu je velice dulezity monitoring navstévnosti
a potieb. Ze kterého by jasné vyplynulo, co turisté v naSi oblasti nejvice vyhledavaji. Jak
dlouho nocuji a predevsim co jim schazi. Tyto informace je nutno pravidelné aktualizovat.

Jak?

Je nékolik zpusobu jak provadét pruzkumy a monitoringy. Proveden muze byt formou
papirového ¢i ustniho dotazovani. Internetovou prezentaci ¢i dotaznikem. Ale také vyplnénim
anketniho listku a moznosti né¢jaké drobné odmény. Nejvétsim problémem v monitoringu je
nezajem tazanych. Pro tuto Cinnost by bylo vhodné oslovit studenty stfednich, vysSich
a vysokych skol.

Kdy?

Obdobi dotazovani je odvislé na tématu monitoringu. Na problematiku tykajici se letni sezony,
je vhodné ptat se béhem nebo ke konci obdobi atd. Monitoring navstévnosti by mél byt
sledovan po cely rok.

Jaka bude metodika?

Metodika musi byt navrzena tak, aby pribéh monitoringu nezatézoval ani dotazované ani
rozpocet sdruzeni a pfinesl pfesnd, data vyuzitelna k dal§imu zpracovani. K tomuto tcelu je
dobré navazat spolupraci se stfednimi a vysokymi $kolami, Ceskym statickym ufadem a popt.
i dalsimi vhodnymi institucemi.

Zpiisoby hodnoceni

Sebrand data budou zpracovana do tabulek, grafi a podrobné analyzovana. Na zakladé
vysledku budou stanoveny hlavni nedostatky, ndmét na rozvoj, zlepSeni, udrzeni kladného
stavajiciho stavu atd. Tyto vysledky budou sepsany do kone¢né zpravy a zvetejnény.

Na zéklad¢ téchto vysledkd vzniknou plany cinnosti zaméfené na vylepSeni nabidky,
prodlouZeni pobytu atd.

23



Strategie rozvoje cestovniho ruchu pro oblast Podkrkonosi/Podzvicinsko * \
P&zwémsxo

malebné podkrkonosi

10. Organizace a zdroje sdruzeni

10.1. Organizacni struktura a rozdéleni odpovédnosti

Dozoréi
rada
jednatelé
manazerka
y Valna \
hromada
Mistopied- i Spravni
seda spravni rada

rady

Predseda
spravni
rady
Organy sdruZeni jsou:

e valna hromada,
spravni rada sdruZeni,
ptedseda spravni rady,
mistopfedseda spravni rady,
dozor¢i rada,
jednatelé.

Valna hromada je vrcholnym orgdnem sdruZeni. VSichni ¢lenové sdruZeni jsou na valné
hromad¢ zastupovani statutarnimi, popf. zplnomocnénymi zastupci. Valnd hromada miize byt
fadna nebo mimotadna. Radnou valnou hromadu svolava rada, ato pisemnd. Pozvanka
obsahuje program, dobu a misto konani a odesila se nejpozdé¢ji 14 dni pfed terminem konani.
Radna valna hromada se kona nejméné 1x do roka. Mimotadnou valnou hromadu svolava rada,
vyzaduji-li to zavazné z4jmy sdruzeni, anebo pozada-li o to minimalné 3 ¢lent sdruzeni. Pti
hlasovani ptipada na kazdého ¢lena pravé jeden hlas. Valna hromada je usnasenischopna pii
ucasti nadpolovi¢ni vétSiny ¢lent. Pokud neni tato podminka splnéna, po 30 minutach se kona
tato valna hromada za G¢asti pfitomnych ¢lent. Tato skutecnost se poznamena do zapisu.

Spravni rada sdruZeni je volena a odvolavana valnou hromadou prostou vétsinou. Rada je
minimalné péti¢lenna vcetné predsedy. Rada je volena zpravidla na dobu 1 roku a schazi
se podle potieby minimalné 1x za kalendaini ¢tvrtleti. Schazi se vzdy, pozada-li o to rovnéz i
¢len rady. Rada je usnaSenischopna pfi pfitomnosti nadpoloviéni vétSiny €lenti a fidi ¢innost
sdruzeni v obdobi mezi valnymi hromadami. Ma kompetence rozhodovat ve vSech otazkach
spojenych s ¢innosti sdruzeni, pokud neni toto rozhodovani vyslovné vyhrazeno valné
hromad¢. Do ptisobnosti rady patii zejména:

- pravidelné zjiStovani ¢innosti sdruZeni,

- plnéni tkola uloZenych valnou hromadou,
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- predkladani navrhu na zménu stanov a predmétu ¢innosti sdruzent,

- predkladéani planu ¢innosti vetné financniho zabezpecent,

- piiprava ro¢nich rozpocti,

- podava zpravu valné hromad¢ o finanénim hospodateni sdruzeni za ukonceny rok,
- rozhodovéani a uzavirani smluv s jinymi subjekty,

- voli a odvolava predsedu a mistopfedsedu spravni rady.

Predseda spravni rady je statutarni zastupce sdruzeni, svolava a tidi schize spravni rady.
Odpovida za Cinnost spravni rady a za hospodaieni celého sdruzeni. Ridi a kontroluje praci
jednatele sdruzeni.

Mistopiedseda spravni rady zastupuje piedsedu spravni rady v dobé jeho neptitomnosti
Dozor¢i rada je tficlennd a je volena clenskou schizi. Ze svého stiedu voli predsedu.
Kontroluje veskerou ¢innost sdruzeni a zejména provadi revize Cinnosti a ro¢ni uzavérky
sdruzeni. Za svoji ¢innost odpovida valné hromad¢ a podava ji zpravy o své ¢innosti.

Jednatelé sdruZeni garantuji organizacni, vécnou a pracovni ¢innost rady. Jsou jmenovani na
navrh predsedy sdruZeni, jmenovani schvaluje rada. Pracovni naplii jednatele pisemné stanovi

predseda sdruzeni na zékladé rozhodnuti spravni rady sdruzeni

ManaZerka sdruZeni zajistuje chod sdruzeni po administrativni strance, zastupuje sdruzeni na
schiizkach s partnery, veletrzich apod..
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11. Destina¢ni management

11.1. Organizacni struktura sdruZeni Podzvicinsko 2011

Zajisténi Cinnosti - Persondlni obsazeni
Cinnost sdruzeni je od ledna do zaii r. 2011 zajiStovana tfemi stalymi zaméstnanci v sloZeni:

- manazerka sdruZeni Bec. Ludmila Skvrnova
- projektova manazerka Be. Kldra Davidova
- ucetni ZlatuSe Bradlova

Zména nastava od fijna r. 2011, kdy je nahrazena Bc. Ludmila Skrvrnova:

- manazerka sdruzeni Bce. Klara Davidova
- projektova manazerka Ing. Katerina KareSova
- udetni ZlatuSe Bradlova

Vedeni Podzvi¢inska — sdruzeni mést a obci tvoii predseda, mistopiedseda, spravni rada
a valna hromada.

Spréavni rada mé 8 ¢lenl a schazi se priblizné v mésicnich intervalech a fesi aktudlni problémy
spojené s ¢innosti sdruzeni.

Spravni rada
» Mgr. Martina Berdychova - predsedkyné, starostka obce Holovousy
» Mgr. Dusan Kubica - mistopiedseda, zastupce mésta Dvir Kralové n/L
» Bc. Miroslav Nosek — starosta mésta Miletin
» Mgr. Hana Richtermocova - mistostarostka mésta Hofice
> Hana Sterbova — starostka méstyse Pecka
> Ing. Pavel Subr - starosta mésta Lazné Bélohrad
» Jaroslav Heliger — starosta obce Jefice
> Josef BuSak — starosta obce Borovnice

Valna hromada zaseda Ctyiikrat do roka a je slozena ze zastupct vSech 31 Clenskych mést
a obci. Valna hromada svazku provadi kontrolni ¢innost pomoci tzv. Dozor¢i rady, kterd ma tii
Cleny.

> Miroslav Mikulka - starosta obce Tetin
> Jaroslav Krkonos§ka — starosta obce Ttebiho$t’

» Petr Baudys — starosta obce Bilé Policany
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Na jednotlivych aktivitach sdruzeni se dale podili spolupracovnici:

>

Y V V V

Mgr. Martina Berdychova  — pfedsedkyné spravni rady

Bc. Klara Davidova — manager sdruzeni
Ing. Katerina KareSova — manager sdruzeni
Ing. Tereza Peterova — odborny poradce externi spolupracovnik

Mgr. Emil Kudrnovsky, Ph.D — externi spolupracovnik — mapové podklady a GIS
technologie

Zlatuse Bradlova — ekonomika, ucetnictvi

10.2. Zdroje sdruZeni pro Cinnost spojené s realizaci strategie

Lidské zdroje

Chod sdruzeni je zajistovan jednou osobou na plny uvazek — manazerkou, kterd zajistuje
administrativni stranku, jedna s partnery, sestavuje projekty a zastupuje sdruzeni na jednanich
s Kralovéhradeckym krajem atd.

Technické prostiedky sdruzeni

Sdruzeni Podzvi¢insko mé v soucasné dobé k dispozici kancelat v budové obecniho uradu
vV Holovousich. Zde probihaji zasedani spravnich rad. Jednani valné hromady se potadaji
Vv prostorach kulturnich domi a hostincti v jednotlivych obcich. Na zasedani se dopravuji jeji
¢lenové svymi €i sluzebnimi osobnimi automobily.
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12. Marketingova strategie

12.1. Propagace/prezentace oblasti

V soucasné dob¢ je oblast Podkrkono$i propagovana prostiednictvim webové prezentace
www.podkrkonosi.eu. Mimo jiné je uzemi prezentovano na domacich veletrzich
(v zahrani¢ni je oblast propagovana prostiednictvim kraje), v tiskovinach, regionalnim tisku aj.
akcich cestovniho ruchu. Cinnost a aktivity sdruzeni Podzvi¢insko jsou prezentovany na
Www.podzvicinsko.cz.

Marketingové aktivity

vydani tematickych tiskovych materiala pro riizné skupiny navstévnikt
prezentace na veletrzich a jinych akcich CR
webova prezentace

jazykové mutace webu

Tiskoviny — cyklookruhy, noviny, kalendar akci
Turistické + specialni programy

Mapovy portal

Aktualizace webu

Mobilni expozice

Graficky manual

Promoakce

Produkty CR

Pohadkova postavicka

Prezentace v tisku, ¢asopisech a inzerce

VVVVVVVVVYVYVYYVYY
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13. Zavéreéné shrnuti

Strategie rozvoje cestovniho ruchu v Podkrkonos$i je dokument dlouhodobéjsiho charakteru,
ktery popisuje Sirokou Skalu problematiky rozvoje cestovniho ruchu v regionu. Navrhuje
moznosti a nutnosti, jak region komplexné rozvijet. Strategii byly definovany obecné 4 cile:

1. Konkurenceschopnost

2. Marketing

4. Rozvoj infrastruktury a sluZeb pro cestovni ruch

5. Rozvoj Fizeni, vzdélavani, komunikace a prohlubovani partnerstvi

Soucasné by mél vzniknout tzv. Monitorovaci vybor strategie, ktery by kontroloval plnéni
jednotlivych ¢innosti a plant, navrhoval potiebné tpravy a tzce by komunikoval s napliovateli
strategie.

Me¢lo by dojit k podrobngjSimu rozpracovani cilii strategie rozvoje cestovniho ruchu
Podkrkonosi do akcnich pland. V prvé fadé casti tykajici se propagace, marketingu
a destinacniho managementu. Druhym krokem by mélo byt feSeni dopravni infrastruktury
a vlivu na zivotni prosttedi.
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